
AUFGABE

Die Awareness für das Beauty-Produkt ELASTEN® soll nachweislich 

gesteigert werden. Dabei sollen insbesondere die vielfältigen Vorteile 

der Kollagen-Trinkampullen herausgestellt und die wissenschaftlich 

belegte Wirkung erläutert werden. Darüber hinaus soll qualitativ 

hochwertiger Traffic auf der Produkt-Landingpage generiert werden.

STORY

LÖSUNG

Eine achtwöchige Kampagne mit zwei unterschiedlichen Teaser-

Formaten, die im reichweitenstarken CONATIVE-Netzwerk KI-

basiert ausgesteuert wird. Neben Bild/Text-Teasern kommt auch 

das Format CONATIVE Video Autoplay zum Einsatz. Der im 

Teaser enthaltene Videospot sorgt hierbei für maximale 

Aufmerksamkeit bei der angesprochenen Zielgruppe.

Mit CONATIVE Video Autoplay steigert mediaplan die Awareness 

für ELASTEN® und sorgt für beste Engagement-Werte.

QUIRIS Healthcare hat sich auf die Herstellung 

von rezeptfreien Gesundheitsprodukten 

spezialisiert. Alle Produkte werden inhouse 

entwickelt, in Deutschland produziert und sind 

in Apotheken erhältlich. Unter der Marke 

ELASTEN® vertreibt QUIRIS Kollagen-Ampullen. 

mediaplan Digital gehört zur mediaplan GmbH. 

Als Digital-Spezialist innerhalb der inhaber-

geführten Full-Service-Mediaagentur berät 

mediaplan Digital zahlreiche Kunden aus 

verschiedensten Branchen und betreut deren 

Media-Etats über alle digitalen Kanäle hinweg.

„Schon seit Jahren erzielen wir mit CONATIVE zuverlässig und konstant gute 

Kampagnen-Ergebnisse für unsere Kunden. Neben der sehr guten Kampagnen-

Performance und den vielfältig einsetzbaren Formaten ist dabei insbesondere 

der Top-Service von DEFINE MEDIA hervorzuheben: schnelles Feedback, immer 

freundlich, proaktiv und kundenorientiert – so macht das Spaß!“

Sebastian Biehl | Geschäftsführer | mediaplan Digital
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ERGEBNIS: CONATIVE ÜBERZEUGT BEI AWARENESS- & ENGAGEMENT-KPIs

▪ CONATIVE erzielt im Teaser eine Video Completion Rate von 39%. Das bedeutet, dass 39% der 

Nutzer ihren Scrollvorgang stoppen, um sich das Video in voller Länge anzusehen.

▪ Im Schnitt beschäftigen sich Leser 30 Sekunden lang aktiv mit dem expandierten Werbemittel 

und den darin aufbereiteten Informationen rund um das Beauty-Produkt. 

▪ Die hohe Weiterklickrate (Second Click CTR) von 16% zeigt, dass zahlreiche interessierte und 

dadurch qualifizierte Leser auf der Landingpage mehr über das Produkt erfahren wollen. 

CONATIVE INFORMIERT UND WIRKT

Mit dem Expand-Format bietet CONATIVE das 

perfekte Werbeformat, um die umfangreichen 

Vorteile von ELASTEN® zu vermitteln. Die 

Ansprache erfolgt über klassische Bild/Text-

Teaser und über Video-Teaser. Der im Teaser 

integrierte Videospot startet dabei erst, sobald 

er sich im sichtbaren Bereich des Nutzers 

befindet. Interessierte Leser erhalten per Klick im 

expandierenden Werbemittel detaillierte 

Produktinformationen. Am Ende des Ad-

vertorials wird zu weiterführenden Produkt-

details auf eine separate Landingpage verlinkt. 

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes „In-Read“ 

Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-

inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert. 

Mit der KI-gestützten Optimierungstechnologie 

Momentum werden u.a. multivariate Creative-

Optimierungen, Algorithmen und Neuronale 

Netze eingesetzt, um eine maximale 

Kampagnen-Performance zu erzielen.

CONATIVE ist ein Angebot der DEFINE MEDIA GMBH

16%
Second Click

CTR

30 Sek.
Ø aktive 

Verweildauer

39%
Video Completion

Rate 

T
E

A
S

E
R

E
X

P
A

N
D

-F
O

R
M

A
T

„Unser Ziel ist es, die Bekanntheit von ELASTEN® zu steigern und die Zielgruppe 

über die vielfältigen Produktvorteile aufzuklären. CONATIVE ist hierfür bestens 

geeignet, da sich unsere Zielgruppe aktiv mit unserem Produkt beschäftigt. Die 

sehr guten Engagement-Werte für Verweildauer und Second Click CTR haben 

uns überzeugt.“
Ann-Christin Rehbock | Online Marketing | QUIRIS Healthcare


