CONATIVE G

Bauwerk Parkett sichert sich die volle
BAUWERK Aufmerksamkeit in seiner Zielgruppe mit

Parkett der 50 Sekunden Awareness-Garantie!

Die Bauwerk Parkett AG ist ein Schweizer Hersteller von Parkettbdden. Als einer der fihrenden
Parketthersteller Europas bietet das Schweizer Traditionsunternehmen ein vielféltiges Parkett-
Sortiment, welches ausschlieBlich in Europa hergestellt wird. Bauwerk entwickelt, produziert und
vertreibt innovative Parkettldsungen von hoher Qualitét primér fur 6ffentliche Bauten, Buros,
Gastronomie, Hotellerie und Wohnbau. Bauwerk geht dabei immer wieder neue Wege und gilt
als Vorreiter seiner Branche in den Bereichen Wohngesundheit und Nachhaltigkeit, was
regelméafBig durch unabhangige Institute geprift und bestatigt wird.

,Um die Marke Bauwerk Parkett in Deutschland auch bei den Endkunden bekannter zu machen,
haben wir uns fir eine mehrwéchige Kampagne mit CONATIVE entschieden. Die sehr hohe
Verweildauer und die gute Weiterklickrate zeigen uns, dass wir mit dieser Kampagne in passenden
und hochwertigen Umfeldern platziert sind. Durch die Kl anstelle des Cookie-basiertem Targeting

kénnen wir unsere Zielgruppe sehr gezielt ansteuern.”
Silke Kargut | Marketing | Bauwerk Parkett

AUFGABE

Das Ziel von Bauwerk ist es, seine Bekanntheit im deutschen Markt
nachhaltig zu steigern. Dabei soll die Awareness insbesondere
bei Endkunden der Premium-Parkett-Marke gesteigert werden.

Der Schweizer Parketthersteller mdchte seine innovativen und
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Szene setzen - in hochwertigen, zur Marke passenden Umfeldern.

LOSUNG

Eine neunwochige Kampagne, die im Zeitraum zwischen
Oktober 2021 und Dezember 2021 im reichweitenstarken
Premium-Netzwerk von CONATIVE ausgespielt wird. Um MEimmE s e
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Parkett an. Erfahren Sie hier mehr ber die

Angebot garantiert DEFINE MEDIA eine durchschnittliche zahirechen Vortele von Echthoizboden
aktive Verweildauer im Werbemittel von mind. 50 Sekunden. | (s




ERGEBNIS: CONATIVE UBERZEUGT BEI AWARENESS- & ENGAGEMENT-KPIs

® |m Schnitt beschéftigen sich Leser 53 Sekunden lang aktiv mit dem Werbemittel. Diese auBer-
ordentlich hohe Interaktionsrate unterstreicht die hohe Engagement-Wirkung von CONATIVE.

= Die sehr gute C)ffnungsrate (Teaser CTR) von >0,9% sowie die Weiterklickrate (Second Click
CTR) auf die Landingpage von Bauwerk von >10% sind ein Beweis fur die hohe Aufmerksam-
keitin der B2C-Zielgruppe und die treffsichere Ausspielung im CONATIVE-Netzwerk.

BAUWERK PARKETT SICHERT SICH DIE VOLLE AUFMERKSAMKEIT!

Inspiration fir Ihr Zuhause: Gute Griinde fiir Parkett

Ihr Leben mit Parkett

Parkett sorgt fur angenshme Warme,

Ein Zuhause voller Warme, Behaglichkeit und trotzdem stilvoll und
edel. Das alles schafft Parkett als Bodenbelag. Zudem lassen sich
Flecken und Kratzer leicht entfernen. Ein bestehender Bodenbelag
lasst sich zudem einfach ersetzen, es kommt nur auf das richtige
Parkett an. Erfahren Sie hier mehr tber die zahlreichen Vorteile
von Echtholzboden
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Schiliefien

Teaser
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Damit Kampagnen ihre Wirkung entfalten koén-
nen, bendtigen sie vor allem zwei Dinge: Eine
hohe Kontaktqualitdt im Sinne von Relevanz und
die Aufmerksamkeit der Zielgruppe. CONATIVE
liefert beides: Die Kunstliche Intelligenz (KI) von
CONATIVE sorgt dabei fur eine treffsichere,
zielgruppengenaue Ausspielung. Sie passt hierfir
den Teaser inhaltlich an und lernt auf Basis der
Performancewerte, um so Ausspielung und
Ergebnisse kontinuierlich zu optimieren. Mit dem
Expand-Format bietet CONATIVE das passende
Werbeformat um die Parkett-Lésungen ein-
drucksvoll in Szene zu setzen. CONATIVE-Leser
beschaftigen sich aktiv mit der Kampagne, was
mit belegbaren KPIs in Form einer Verweildauer
von mind. 50 Sekunden garantiert und mit einem
Ergebnis von 53 Sekunden sogar noch tber-
troffen wurde.

Aufgrund der sehr guten Kampagnenergebnisse
hat sich Bauwerk Parkett dazu entschieden, die
Kampagne zu verlangern und hat auch im kom-
menden Jahr CONATIVE fest eingeplant.

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes ,In-Read”
Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-
inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert.

Mit der Kl-gestitzten Optimierungstechnologie
Momentum werden u.a. multivariate Creative-
Optimierungen, Algorithmen und Neuronale
Netze eingesetzt, um eine maximale Kampagnen-
Performance zu erzielen.
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