
LÖSUNG

Eine fünfwöchige Kampagne im reichweitenstarken 

Premium-Netzwerk von CONATIVE. Hierbei kommen zwei 

verschiedene Formate zum Einsatz: Das Expand-Format, um 

die zahlreichen USPs und Features der Produkte 

eindrucksvoll darzustellen, sowie das Direct Clickout Format 

zur Generierung von Traffic auf den Landingpages. Die 

Kampagne wird dabei KI-basiert an die gesundheits-

interessierte Zielgruppe von WITHINGS ausgespielt.

CONATIVE schafft Aufmerksamkeit und Consideration für 

einen gesünderen Lifestyle mit WITHINGS und CROSSMEDIA. 

Als europäischer Marktführer im Bereich 

Connected Health entwickelt WITHINGS seit 

über 10 Jahren Lifestyle-Produkte für eine 

bessere Gesundheit. Das Produktportfolio 

umfasst u.a. hybride Smartwatches, Activity

Tracker und WLAN-Waagen, die weltweit von 

Millionen von Menschen genutzt werden.

CROSSMEDIA gehört zu den größten netz-

werkunabhängigen Mediaagenturen. Über 

500 Kollegen in Deutschland, UK und in den 

USA entwickeln für ihre Kunden individuelle 

Kommunikations- und Mediakonzepte mit 

dem Ziel, den größtmöglichen Kommuni-

kationserfolg zu garantieren. 
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Steigerung der Markenbekanntheit und Consideration sind 

die zentralen Kampagnenziele. Dabei sollen die hybride 

Smartwatch ScanWatch sowie die smarte WLAN-Waage Body+ 

bei der Zielgruppe platziert und detailliert vorgestellt werden. 

Dies soll in attraktiven, zur Marke passenden Umfeldern 

geschehen. Darüber hinaus soll qualitativ hochwertiger Traffic 

auf den beiden Produkt-Landingpages generiert werden. 



CONATIVE ist ein Angebot der DEFINE MEDIA GMBH

ERGEBNIS: CONATIVE ÜBERZEUGT DURCH AKTIVE USER-INTERAKTIONEN

▪ Im Schnitt beschäftigen sich User 45 Sekunden lang aktiv mit den Inhalten von WITHINGS, indem 

sie die im Expand-Format aufbereiteten Inhalte aufmerksam verfolgen und damit interagieren. 

▪ Die sehr gute Weiterklickrate (Second Click CTR) von bis zu 22% im Expand-Format sowie die 

CTR von 1,19 % für das Direct Clickout Format zeigen, dass CONATIVE das Interesse der User 

weckt, woraufhin sich diese auf den Landingpages näher mit der Marke beschäftigen wollen.
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WITHINGS SICHERT SICH AUFMERKSAMKEIT & CONSIDERATION

Kampagnen mit dem Ziel Consideration sollen 

bei den Nutzern Aufmerksamkeit und Interesse 

wecken, so dass sich diese näher mit den Produk-

ten beschäftigen. Mit dem Expand-Format bietet 

CONATIVE das ideale Werbeformat, um die 

zahlreichen USPs der Connected Health Produkte 

eindrucksvoll zu vermitteln. Neben Bild- und Text-

Elementen kommt hierbei auch ein stimmungs-

volles Video zum Einsatz. CONATIVE-Leser be-

schäftigen sich aktiv mit den Inhalten der Kam-

pagne, was KPIs wie CTR und Verweildauer 

eindrucksvoll belegen. Das Direct Clickout For-

mat generiert darüber hinaus zusätzlichen, hoch-

wertigen Traffic auf den beiden Landingpages. 

Die Künstliche Intelligenz (KI) von CONATIVE 

sorgt dabei für eine treffsichere, zielgruppen-

genaue Ausspielung. Die Performance konnte im 

Laufe der Kampagne durch die KI nochmals 

deutlich gesteigert werden, was durch die auto-

matisierte Übermittlung von tagesaktuellen Re-

portings transparent für alle dargestellt wurde.

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes „In-Read“ 

Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-

inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert. 

Mit der KI-gestützten Optimierungstechnologie 

Momentum werden u.a. multivariate Creative-

Optimierungen, Algorithmen und Neuronale 

Netze eingesetzt, um eine maximale Kampagnen-

Performance zu erzielen.
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Verweildauer
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