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pronova BKK nutzt CONATIVE fiir ihre
pronova Aufklarungskampagne und schafft so eine
hohe Interaktion mit ihrer jungen Zielgruppe.

Die pronova BKK ist aus Zusammenschlissen der Betriebskrankenkassen namhafter Weltkonzerne
wie BASF, Bayer, Continental und Ford entstanden. Bundesweit fir alle Interessierten gedffnet,
vertrauen der Krankenkasse rund 650.000 Versicherte ihre Gesundheit an. Ob Uber das rund um
die Uhr erreichbare Servicetelefon, per Videoberatung, Uber die App, via E-Mail, im Chat oder in
den 60 Service-Centern vor Ort - die pronova BKK kiimmert sich jederzeit um die Anliegen ihrer
Kundinnen und Kunden und setzt hierbei verstarkt auf Pravention und Aufklarung.

,Schon seit Jahren erzielen wir mit CONATIVE sehr gute Kampagnen-Ergebnisse.
Auch dieses Mal hat uns CONATIVE wieder tiberzeugt. Die sehr gute Verweil-
dauer von Uber einer Minute ist fir uns der Beweis dafir, dass wir mit CONATIVE
unsere junge Zielgruppe treffsicher erreichen und sie mit unseren Inhalten aktiv
interagiert. Wir freuen uns schon auf weitere erfolgreiche Kampagnen.”

Tanja Strunk | B2C-Marketing Onlineredaktion | pronova BKK

AUFGABE

Unter dem Motto ,Du bist gut, so wie du bist” méchte die pronova

BKK jungen Menschen Informationen rund um das Thema LGBTQ+
zur Verfigung stellen. Dabei liegt das Augenmerk auf den Themen
Aufklarung und Hilfestellung. Die Krankenkasse méchte jungen Er-

wachsenen die Méglichkeit geben, sich aktiv mit dem Thema zu be-

schaftigen. Sie stellt Tipps zu bspw. Coming-out oder Diskriminierung i
bereit und teilt Informationen zu u.a. Beratungsstellen und Hotlines.

Bin ich lesbisch? So
findest du es heraus!

Eine vierwdchige Kampagne im reichweitenstarken Premium-

Netzwerk von CONATIVE. Hierbei kommen zwei verschiedene DaeThaTs GeschICt e aRR U

Formate zum Einsatz: Das Expand-Format zur Kommunikation S
us der Offentlichkeit und bietet eine

der verschiedenen Themenaspekte sowie das Direct Clickout : Riatform mppiskusicnan Doch was

. . . . o unterscheidet die Geschlechter

Format zur Generierung von Traffic auf den Zielseiten der llJ vernaupt und wie geht man damit um?

Krankenkasse. Die Kampagne wird dabei Kl-basiert an die Mehr erfahren

Junge Zlelgruppe der pronova BKK ausgesplelt ir haben nach Antworten auf diese Fragen

MR sucht — Rita Braaz und Miriam Vath von




ERGEBNIS

= Die jungen Leser beschaftigen sich durchschnittlich 1 Minute und 9 Sekunden lang aktiv mit dem
Expand-Werbemittel und den darin aufbereiteten Inhalten. Diese auBerordentlich hohe
Interaktionsrate ist ein Beweis fir die hohe Engagement-Wirkung von CONATIVE.

= Die sehr gute Weiterklickrate (Second Click CTR) von 12% im Expand-Format sowie die CTR von
0,74% fur das Direct Clickout Format zeigen, dass mit CONATIVE zahlreiche interessierte und
dadurch qualifizierte Besucher fur die Landingpage generiert werden.

DAS LEBEN ISTBUNT LCETQ+ Exklusive Partnerschaft mit
liberzeugenden Ergebnissen

Bereits seit 2018 setzt die pronova BKK auf
CONATIVE als exklusiven Native-Partner. Fir
die LGBTQ+ Kampagne nutzt die Krankenkasse
zwei bewdhrte CONATIVE-Formate: Mit dem
Expand-Format werden junge Leser aktiviert

und beschéftigen sich aktiv mit den Inhalten der
Aufklarungskampagne. Das Direct Clickout-

Mehr erfahren

Format sorg fur hochwertigen Traffic auf der
Landingpage.

Das qualitativ hochwertige und reichweiten-
starke CONATIVE-Netzwerk bietet dabei die
idealen Umfelder fir die Aufklarungskampagne.
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Q\ r Die Kl sorgt dabei fir eine treffsichere Aus-

LGBTQ+ - LESBIAN, GAY, BISEXUAL, TRANS, QUEER+ - WAS STECKT HINTER 1 el 1 1

il ity spielung an die junge Zielgruppe. Sie passt
hierfir den Teaser inhaltlich an und lernt auf
Basis der Performancewerte, um so Ausspielung
und Ergebnisse kontinuierlich zu optimieren.
Die sehr guten Kampagnen-Ergebnisse unter-

streichen die hohe Wirksamkeit der KI.

VIELFALT

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes ,In-Read”
Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-
inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert.

Mit der Kl-gestitzten Optimierungstechnologie
Momentum werden u.a. multivariate Creative-
Optimierungen, Algorithmen und Neuronale

Netze eingesetzt, um eine maximale
D Kampagnen-Performance zu erzielen.

Second Click
CTR

Direct Clickout
CTR
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