CONATIVE D mediadmore

Wavemaker steigert mit CONATIVE die Brand Awareness fiir Milka
in Osterreich und hat dabei die volle Kontrolle iiber Brand Safety.

Wavemaker JMondelez,

International
Wavemaker ist das weltweit zweitgréBte Mondelez ist ein internationaler Player im Bereich
Mediaagenturnetzwerk. Als Teil der GroupM Food und FMCG. Das Unternehmen hat sich auf
betreut Wavemaker eine Vielzahl an inter- Markenprodukte in den Bereichen StiBwaren und
nationalen Kunden fur die sie durch den Snacks spezialisiert. Milka gehért hierbei zu den
Einsatz von Media, Content und Technologie bekanntesten Brands und launcht zum 120-
Wachstum und Brand Awareness steigern. jahrigen Jubildum in Osterreich A zarte G'schicht.

,Fur uns ist es extrem wichtig, dass unsere Kampagnen ausschlief3lich in
passenden und hochwertigen Umfeldern zu sehen sind. Mit CONATIVE ist
Brand Safety nicht nur ein Label, sondern erméglicht uns eine echte
Transparenz und Kontrolle der Umfelder. Zudem konnte unsere Anforderung
bzgl. dem expliziten Ausschluss von Inhalten mit direktem Bezug zu Corona

problemlos umgesetzt werden.”
Julia Harant | Senior Consultant Digital Strategy | Wavemaker

AUFGABE

Positive Botschaften verbreiten und fir ein flrsorglicheres
Miteinander einstehen - dazu ruft Milka zum 120. Jubildum
auf. Vom TV-Spot, Uber Plakate, auf Social Media und den
groBen bekannten Medienportalen in Osterreich soll die
von Milka initiierte Tenderness-Studie sowie die limitierte
Zarte Worte Edition nachweislich bekannt gemacht werden.

LOSUNG

Mit dem expandierenden Format bietet CONATIVE die
perfekte Losung um Milkas Tenderness-Studie auf den
grofBen, relevanten Medienportalen redaktionell in Szene zu
setzen. Die Brand Safety Losung von CONATIVE garantiert
zudem das perfekte Umfeld fur diese zarte Botschaft.




ERGEBNIS

® |Im Schnitt beschaftigen sich die Leser 43 Sekunden mit der zarten Botschaft von Milka,
damit liegt die @ Verweildauer +46% Uber der branchenublichen Benchmark™.

= Die hohe Weiterklickrate von 8,03% zeigt, dass interessierte und dadurch vorab qualifizierte
Leser auf die Landingpage und den Instagram-Kanal von Milka geleitet werden.

Eine aktuelle Studie von Milka* zeigt, was MILKA INSPIRIERT GANZ 6STERRE|CH
zarter Umgang miteinander fur Osterreicher
bedeutet — BRANDSAFE & TRANSPARENT
Schokolade, Alpen und Lila - drei Worte,
RS Fir eine maximale Brand Awareness ist es
Kby it SN essentiell, dass die Markenbotschaft ausschlieBlich

zarte Seite zu zeigen.

_ in Umfeldern erscheint, die fir die Marke geeignet
. sind. Fir eine hohe Qualitat setzen Wavemaker
und Mondelez auf CONATIVE mit seinem
Premium-Publisher-Netzwerk in Osterreich und
haben mit der Brand Safety Lésung die volle
Kontrolle und Transparenz Gber die Umfelder der
Kampagne. Durch Brand Safety Custom k&nnen
zudem individuelle Themenbereiche
ausgeschlossen werden, die nicht zur Marke

Milka passen.

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes ,In-Read”
Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-

inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert.

Mit der Kl-gestitzten Optimierungstechnologie
Momentum werden u.a. multivariate Creative-

Optimierungen, Algorithmen und neuronale
Netze eingesetzt, um eine maximale Kampagnen-

Performance zu erzielen.

,Unser Ziel war es, auf den groBBen bekannten Medienportalen in Osterreich fir
eine gréBtmdogliche Brand Awareness zu sorgen und dabei insbesondere die
Ergebnisse der Milka-Tenderness-Studie in den Mittelpunkt zu stellen. Die
Uberdurchschnittlich hohe Verweildauer und Second Click Rate von CONATIVE
zeigen, dass uns das sehr gut gelungen ist.”

Julia Harant | Senior Consultant Digital Strategy | Wavemaker
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