CONATIVE D

MAZDA MX-30
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Halbjahrige CONATIVE-Kampagne zum Pre-Launch bringt das
erste vollelektrische Mazda-Modell optimal auf die StraBBe

UBER DEN MAZDA MX-30

Rein elektrisch. Durch und durch Mazda.

Das erste vollelektrische Modell des Autobauers
Uberzeugt neben unverwechselbarem Design
und innovativen Technologien mit einzigartigem

Handling und einem elektrisierenden Fahrgefihl.

,Native Advertising ist fir Mazda schon lange wichtiger Bestandteil eines gelungenen
Kommunikations-Pakets. Vor allem bei einem neuen Modell mit einer fir uns neuen
Antriebsart ist Aufklarungsarbeit besonders wichtig, was tiber das CONATIVE Advertorial
optimal umgesetzt werden konnte. Wir freuen uns sehr Uber die performante Distribution
unserer Inhalte und eine gelungene Pre-Launch-Kampagne.”

loanna Vasilikos | Coordinator Media & Brand Entertainment Marketing | Mazda Motors (Deutschland) GmbH

AUFGABE

Im September 2020 launcht Mazda sein
erstes vollelektrisches Modell MX-30. Die
Pre-Launch-Phase soll kommunikativ optimal
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far Aufklédrungsarbeit besonders wichtig ist.

LOSUNG

Eine Content Marketing Kampagne, die alle

Phasen des Pre-Launchs tber ein halbes

Jahr mit spannenden Infos begleitet.

Mit seinem expandierenden Native-Format bietet
CONATIVE die optimale Plattform, um mittels Kl-
gestutzter Optimierung die Automotive-Zielgruppe
mit den Modell-Highlights zu begeistern und diese
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vorab mit allen relevanten Infos und Spezifikationen
zu versorgen.




ERGEBNIS

Mazda erzielt Gber die gesamte Kampagne hinweg eine sehr gute Offnungsrate von tber 0,7%.
Im Schnitt beschaftigen sich die Nutzer 23 Sekunden mit den Infos zum neuen Mazda MX-30.
Mehr als jeder Siebte klickt sich zusatzlich weiter auf die Landingpage des neuen Modells.

PRE-LAUNCH MIT CONATIVE
OPTIMAL BEGLEITET

Die 3Tan-Lacklerung des neven Mazda MX-30 mit Firt Edtion- Mit der Kampagne zum Pre-Launch hat Mazda
e shemre S, Wb e chachar seinen Partner Mindshare beauftragt. Die
Agentur entwarf ein Kampagnenkonzept in
mehreren Phasen, das den Modelllaunch Uber
ein halbes Jahr hinweg mit jeweils passenden
Informationen begleitete. Das expandierende
CONATIVE-Format bot die optimale Plattform,
um diese Inhalte nativ und skalierbar zu
distribuieren und so die Automotive-Zielgruppe
zu erreichen und zu begeistern.

seine elegante Silhouette. Neben unverwechselbarem

So lieferten die eingesetzten Werbemittel
zunachst erste Infos zum neuen Modell, wurden
dann zu Einladungen zu sogenannten E-Dates
und feiern ab dem 21. September den
gelungenen Launch des Models.

Beschleunigun;

perfekt auf Ihr

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes ,In-Read”
Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-
inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert.

Mit der Kl-gestutzten Optimierungstechnologie
Momentum wurden u.a. multivariate Creative-
Optimierungen, Algorithmen und neuronale
Netze eingesetzt, um eine maximale
Kampagnen-Performance zu erzielen.

Teaser D aktive Second Click
CTR Verweildauver CTR

Laufzeit: Februar - August 2020 / Die Kampagne wird Stand heute bis in den Oktober fortgefiihrt
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