CONATIVE G

CONATIVE erreicht die verschiedenen Zielgruppen von Kneipp®
und generiert so nachweislich Awareness und schafft Vertrauen.

Initiative Media gehort zum Agenturnetzwerk Kneipp® ist nicht nur eine Traditionsmarke
der IPG und ist mit 2.800 Mitarbeitern in 85 .Made in Germany” deren Wurzeln bis ins 19.
Landern eine der weltweit fihrenden Media- Jahrhundert zurlickreichen, sie ist eine inter-
agenturen. Die Full-Service-Mediaagentur national bekannte Marke im Bereich Korper-
verfolgt ein Ziel: wirksame Ansprache der Ziel- pflege und Gesundheit und steht dabei welt-
gruppe zur richtigen Zeit am richtigen Ort mit weit fur wirksame, innovative und naturliche
der richtigen Botschaft. Produkte.

,CONATIVE ist ideal geeignet, wenn es darum geht, Awareness und Interesse fir
eine Marke oder ein spezielles Produkt zu generieren. Das Expand-Format bietet

dabei die Méglichkeit, dass User mit Marken-Botschaften interagieren und gleich-
zeitig mit edukativen Inhalten versorgt werden.”

Tessa Johannes | Senior Planner Digital | Initiative Media GmbH
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1. Tiefenpfiege

Pflegeduschen geht es der Haut auch
bei taglichem Duschen bestens, denn

Brand Lover als auch potenzielle neue Kunden im reichweiten-
starken Premium-Netzwerk von CONATIVE gezielt angesprochen.
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ERGEBNIS

= 11% der Leser entscheiden sich nach dem Lesen des CONATIVE-Werbemittels aktiv per Klick
dazu, auf der weiterfihrenden Landingpage mehr Uber die Premium-Duschprodukte zu erfahren.

® |Im Schnitt beschaftigen sich Leser 32 Sekunden lang aktiv mit dem Werbemittel und den darin
aufbereiteten Inhalten und Proof Points rund um die FMCG-Pflegeprodukte von Kneipp®.
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CONATIVE SCHAFFT VERTRAUEN

Fir Kneipp® und Initiative Media ist dies bereits
die vierte erfolgreiche CONATIVE-Kampagne.
Mit dem Expand-Format bietet CONATIVE das
perfekte Werbeformat, um die USPs von
Kneipp® glaubhaft zu vermitteln. Interessierte
Leser erhalten im expandierten Werbemittel
detaillierte Produktinformationen und kénnen
sich somit intensiv mit den edukativen Marken-
Botschaften beschaftigen, was Vertrauen schafft.

Die Kunstliche Intelligenz (KI) von CONATIVE
sorgt dabei fir eine zielgruppengenaue Aus-
spielung. Sie passt hierflr den Teaser inhaltlich
an und lernt auf Basis der Performancewerte,
um so die Ausspielung und Ergebnisse der
Kampagne kontinuierlich zu optimieren. Auf-
grund der sehr guten Ergebnisse ist CONATIVE
bereits seit 2020 ein wiederkehrender Bestand-
teil im Mediaplan von Kneipp®.

CONATIVE FACTS

CONATIVE ist ein expandierendes ,In-Read”
Werbeformat, das unterschiedlichste Medien-
inhalte im Lesefluss der Nutzer platziert.

Mit der Kl-gestitzten Optimierungstechnologie
Momentum werden u.a. multivariate Creative-
Optimierungen, Algorithmen und Neuronale
Netze eingesetzt, um eine maximale
Kampagnen-Performance zu erzielen.

,CONATIVE ist fir Kneipp ein ideales Werbeformat fir Education-Kampagnen, das wir sehr gerne

nutzen, um die USPs unserer Produkte in den Vordergrund zu stellen und néher zu erklaren.
Das Positive ist: Das Expand-Format ist kundennah und schafft so Vertrauen.”

Nicole Hoffmann | Produktmanagerin Kosmetik DACH | Kneipp GmbH
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